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Osszefoglalas

A ,helyi termék” fogalomra szamos meghatdrozds taldlhatd, am egységesen elfogadott konkrét definicié nem
ismert. Az altaldban kisiizemi keretek kozott eldéllitott és feldolgozott dllati eredetli élelmiszerek értékesitési
lehetdségei hazdnkban korlatozottak: a haztdl torténd eladds, hdzhoz széllitds, valamint heti/varosi piacon
torténd eladds jelentik a — sok esetben kényszer — megoldast. Egy konkrét gazdasdg értékesitési
tevékenységét elemezve kitlinik, hogy az adott gazdasdgban a nyers kecsketej értékesitésébdl szarmazik az
arbevétel dontd hanyada, holott a magasabb szinten feldolgozott termékek (pl. sajt) eladdsdval nagyobb
bevétel is elérhetd. Célzott marketing munkdra, mindségi termék-eldallitdsra és esetiinkben a termékkor
bdvitésére, a helyi turizmus nyujtotta lehetdségek jobb kihaszndldsdra van sziikség a jovedelem helyben
(termelonél) tartasahoz.

Kulcsszavak: helyi termék, direkt értékesités, rovid termékpalya

Sales possibilities for ,,Jocal’’ animal products, a product chain - shortly

Abstract

There are several definitions of ,,local products”; however, there is no uniform definition to characterize such
products. Sales possibilities of local animal food products — mainly produced and processed in small-scale
production units — are limited in Hungary: from-the-farm sales, product delivery to customer and sales at
weekly/town market places mean — in many cases the only — solution. Investigating the sales activity of a

concrete production unit it can be stated that in this given case income is mainly generated from the sales of
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raw goat milk, although the sales of highly processed products (e.g. cheese) would realize higher revenue.
Targeted marketing, production of quality products and in the given case the offer of more product choices,
the higher level utilisation of local/village tourism are necessary factors to keep the money at the place of
production.

Keywords: local product, direct sales, short product chain

Bevezetés

Helyi termék fogalma

Szdmos koOrnyez0 orszdgban nagy jelentOséggel bir a helyi termékek értékesitése, szoros
Osszefliggésben a falusi turizmussal (Ausztria, Németorszdg, Franciaorszag) (Kdldi, 2007). A Nyugat-
Dunéntuli régiéval szomszédos Burgenlandban nagy hagyomdnya van a helyben elddllitott feldolgozott
haskészitmények, kenyér, gyiimolcs, zoldség, tejtermékek, pdlinka, lekvar, méz, tésztaféleségek,
gyogynovények és tedk, olaj és ecet termeldi értékesitésének (Thek, 2007). Magyarorszdgon a helyi termék
fogalmara szamos meghatdrozds ismert, értékesitése kezdetleges €s koriilményes, jogszabalyokkal korlatozott
(els6sorban az élelmiszereké).

Helyi terméknek azokat a termékeket nevezziik, amelyek
- hozzatartoznak egy adott telepiilés, térség, tajegység, régié identitdsdhoz,
- és létrehozdsukban a helyi gazdasdgi rendszer vesz részt. A termelés sordn 1étrejovo hozzaadott érték
helyi szinten jelenik meg, helyi szinten jarul hozz4 az egzisztencidk fejlodéséhez.
- A helyi termékeket jellemzéen mikro- és kisvallalkozdsok termelik, amelyek kozott jelentds az
onfoglalkoztaté vallalkozas.

Ezek a termékek tobb kozos jellemzdvel is rendelkeznek: dltaldban kisebb mennyiségben késziilnek,
egyedi, az adott térségre jellemzd karakteriik van, ami hosszu id6 alatt alakul ki (pl. 6rségi kaspo, keramidk,
vagy a kdszegi tdjborok) (Hutflesz, 2008).

Kelemen (2007) megfogalmazasdban minden,
- amit nem importaltak, amit nem az orszag masik felébdl szdllitottak, ami helyben késziil, amit 50 km-
en beliil adnak el, ami nem tomegcikk, ami minimum 51 %-ban helyi hozzdadott értéket (munkaerd,

alapanyag) tartalmaz.
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- Helyi specialitds, ételkiilonlegesség, haszndlati targy, vagy népi motivumokat 6rz6 4ru. Helyben, a

helyieknek. Hogy tudjdk, mit esznek meg. Hogy tudjak, mit vesznek meg.

Fehér (2007) értelmezésében specidlis, helyi termékek fejlesztése keretében azokat a termékeket értjiik,

melyek kozos helyi értéket képviselnek, €s foként a torténelmi 6rokség és hagyomdny révén egy megnevezett

telepiiléshez kapcsolhatdk. Kis mennyiségben és kozvetlen értékesités utjan jutnak el a fogyasztdkhoz,

gyakran kapcsolddnak a vidéki turizmus szolgaltatdsaihoz.

Vizsgdlataink sordn kitlint, hogy a helyi termékeknek nincs egységes és elfogadott meghatdrozasuk,

amely minden lehetséges befolydsold tényez6t magaba foglalna. Egyetértiink Fehér (2007) véleményével,

miszerint a marketing és vidékfejlesztéssel foglalkozé szakemberek tovdbbi kutaté munkdja sziikséges az

egységes fogalom tartalmédnak kidolgozasahoz.

Helyi termékek értékesitése

Hutflesz (2008) szerint a helyi termékek piacra juttatdsa specidlis technikat igényel:

1y

2)

3)

Termékfejlesztés. A terméknél fontos a mar emlitett hagyomdny, az eredetiség, a természetesség, és a
helyi identitds fogalma is. A felhaszndlt anyagoknak pedig helyileg megtermelhetonek, eldallithatonak
kell lenni (pl. kecskesajt). A helyi elddllithatésag, helyi termelés azt is jelenti, hogy helyi munkaerdt
alkalmaznak, és a foglalkoztatds elOnyei is ott jelentkeznek. Komoly eldny a helyi termékeknél, hogy
mivel értékesitésiik dontéen helyben torténik, kornyezetterhelésiik minimaélis, hiszen nem kell nagy
tavolsagra széllitani Oket.

Marketing-kommunikécié. Nem elég, ha van egy (vagy tobb) kivdlé mindségli, specidlis termékiink,
azokat helyben eladdsra kindljuk, vagy idonként elmegyiink vele vasdrozni. A terméket ismertté is kell
tenni, tudatni kell, hogy létezik, €és hol lehet hozzdjutni. A helyi termékek értékesitésében a marketing-
kommunikacionak két f6 célja van. Egyrészt, mivel a helyi termék identitdssal bir, alkalmas arra, hogy a
térséget népszerisitse. Masrészt pedig, ha megvaldsul az adott région kiviili értékesités, a bevétel erdsiti
a helyi egzisztenciat, gazdasagi bevételt hoz a térségnek.

Ertékesitési csatorna. A helyi termékek eladdsa alapvetéen helyben torténik, az adott térségen kiviili
eladds nem jellemz6. Hazankban meglehetdsen koriilményes, jogszabalyokkal korlatozott a helyi — és
elsésorban az allati eredetli — élelmiszerek értékesitése. Mig mas EU-s tagallamokban (pl. Ausztridban és
Németorszagban) akdr tobb értékesitési csatorndt is igénybe vesznek a gazddlkoddk és
termékfeldolgozok, addig esetiinkben az eldirt feltéteknek valé megfelelés, a szigoru eldirdsok betartdsa
olyan tobbletkoltségekkel jar, amelyek miatt a helyi élelmiszerek elveszitik versenyképességiiket.

Hutflesz (2008) egyik megolddsnak a falusi turizmushoz kapcsol6dé vendégasztal fogalmaét tartja.
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Jelenleg kevés, megbizhat6 statisztikai adat all rendelkezésiinkre a mezdgazdasdgi termelOk dltal
termelt és feldolgozott termékek kozvetlen értékesitésérdl. A szigoru élelmiszer-biztonsagi szabalyok
alkalmazdsa €s ellendrzése igényli a gazddk szakmai tovabbképzését és ezen a teriileten jartas tandcsadok

alkalmazasat (Fehér, 2007).

Anyag és médszer

A helyi termékek értékesitésének vizsgalatit 2007-ben kezdtiik irodalmi forrdsok feldolgozasaval,
szakmai rendezvényeken valo részvétellel. Az értékesitési csatorndk elemzésénél és vizsgélatdnal szekunder
adatok feldolgozdsat végeztiik, illetve primér adatgyiijtés keretében igyekeztilk megismerni az egyes
csatorndk vagy értékesitési modok jellemzdit, az elényoket €s hatranyokat. Az adatgylijtés a Nyugat-
Dunéntuli régidéra (esettanulmany: ,,Szigetkozi kecskefarm”), illetve a szomszédos Burgenland (Ausztria)
tartomdnyra terjedt ki.

Személyes, strukturdlt mélyinterjuk keretében 4llati eredetli helyi termékek eldallitdsdban és
értékesitésében érdekelt hazai és osztrdk vdllalkozokat, szervezeteket, szakértOket kérdeztiink meg. A

tanulmdnyban — terjedelmi korldtokat figyelembe véve — kizardlag 0sszefoglalé megallapitasok szerepelnek.

Eredmények és értékelés

Vizsgdlataink sordn tobb értékesitési modot elemeztiink, tapasztalataink az aldbbiakban foglalhatok
ossze:

Helyi piac. Piacon, kozvetleniil a termeldtdl vasdrolni tobb szempontbdl is eldnyds (személyes
kapcsolat kialakitdsa a termeld-vasarl6 kozott). A heti/varosi piacokon jelen vannak a sajat termékeiket arul6
Ostermeldk, mezdgazdasagi vallalkozok is. Kimondottan helyi terméket kindlé helyi piaccal inkdbb
Ausztridban taldlkozunk (pl. Schlierbach Bauernmarkt, ahol helyi termeldk EU-s tdmogatdssal és a sajat
forras 0sszegytijtésével alakitottak ki egy fedett helyi termék piacot a hagyoményos varosi piac teriiletén), itt
elvards, hogy a piacon kindlt aru 20 km-es korbdl szarmazzon.

Helyi termékek adatbdzisa, infétdr, on-line kereskedelem. A helyi termékek el6allitasdval foglalkozo

véllalkozok, feldolgozok k6zos adatbazist hoznak 1étre termékiik megismertetésére és népszeriisitésére. Ezek

az adatbdzisok gyakran on-line alapon miikédnek (pl. www.pannonproduct.hu). Allati eredetii termékek

esetében — az aru jellege miatt — nem jellemzd ez a rendszer.
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Héztdl-gazdasdgbdl eladds. Hétranya, hogy a termeldnek (vagy eladonak) rendelkezésre kell dllnia

egész nap, a vasarlonak pedig a helyszinre kell utaznia a beszerzéshez. Ugyanakkor a vasdarl6 biztos lehet a
termék szdrmazdsi helyét illetden, esetenként kedvezd darat alkudhat ki a termelonél. Termeldi oldalrol
eldnyként jelentkezik, hogy nem kell a piacra szdllitassal bajlodnia, és az eladdsi ar kedvezobb lehet, mint a
felvasarlok vagy koztes kereskedok altal kindlt ar.

Termeldi bolt. A termeldi boltok célja, hogy a termeldk Osszefogva, kozosen értékesitsék arujukat. A
helyi kezdeményezések Osztonzésére 2009-t6] UMVP timogatds is igénybe veheté. Németorszigban,
Ausztridban a termeldi boltokat szdmos esetben helyi tarsadalmi szervezetek miikodtetik, szovetkezeti
alapon.

Hazhoz szallitds. Kialakult, bizalmi alapokon nyugvé termeld-vasarlé kapcsolat esetén miikodik; a

vevOk atvételkor fizetnek, elfogadva a kindlt mindséget. Ez az értékesitési méd mindkét fél szamara
rendkiviil elényos: a vasarlé szdmdara kényelmes, a termeld pedig hosszd tdvon biztos vevokort alakithat ki
magénak. Bevilt, hosszi tavu eladé-vevo kapcsolatot és stabil vevokort feltételez.

Mobil bolt. Hazdnkban is terjed, elsésorban vidékfejlesztési vonatkozasbol érdekes 1j eladdsi mdd.
Egy konkrét esettanulmany, Gydr-Moson-Sopron megyében miikodd kecsketarté gazdasdg vizsgdlatanak

eredményeit az /. tdbldzat foglalja 6ssze.

1. tdblazat: A ,,Szigetkozi kecskefarm’ vizsgalati eredmények osszefoglalo SWOT elemzése

Erdsségek Gyengeségek
- termékek kuriézum jellege - tdimogatéasok hidnya
- egészség-centrikus fogyasztéi igényeknek torténd megfelelés | - sziik vevokor miatt alacsony jovedelmezdség
- egyre boviilo termékvalaszték - nem optimadlis termékeloszlas (sajt vs tej)
- kivdlé mindségii, dijnyertes termékek eldallitasa - eléallitott termékmennyiség alacsony a szuper- és
- konny{i alkalmazkodés a vevk igényeihez hipermarketekben torténé értékesitéshez
- személyes kapcsolattartds a vevikkel - kevés a rendelkezésre all6 pénziigyi forrds
Lehetdéségek Veszélyek
- tamogatédsokra torténd palyazas - EU csatlakozas utdn a nyugati aruk megjelenése a hazai
- rekldmokkal, promécids tevékenységgel és piacon
direktértékesitéssel tjabb vasarldi csoportok megnyerése - hatdridén tdli vevéi kifizetések-likviditasi problémék
- min6ségi dllomany kialakitdsdval mennyiségi és mindségi - nagyobb feldolgozdknak valé kiszolgaltatottsag
novekedés elérése - kevés pénz marketingre
- egyetemi mintagazdasag kialakitdsa
- jobban jovedelmez6 - koltséghatékonyabb - sajttermelés
bovitése
- turisztikai bazis kiépitése
- termékvalaszték bovitése
- szomszédos orszagok kozelségének kihaszndldsa

Forrés: Sajat vizsgalatok 2008-2009.

Table 1: Summarizing SWOT analyze of investigated results of ,,Szigetkozi kecskefarm”
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Kovetkeztetések, javaslatok

A kozvetlen értékesités jelentdsége tovabb novekedhet, a kiskereskedelmi hédlézatok és egyéb
felvasarlo/feldolgozd szervezetek arpolitikdjanak és felvdsarldsi politikdjanak eredményeként (kedvezdtlen
ar- és fizetési feltételek). Az éles arverseny, nyomott drak mellett nem konnyt a kiskereskedelmi hdl6zatokba
bekeriilni. Mivel a szovetkezés, a termeldi szervezetekbe tomoriilés a helyi termékek piacan nem jellemzd
(hiszen éppen a termék megkiilonboztetés, a specidlis tulajdonsdg sériilne), igy a termeldk igyekeznek mas,
alternativ lehetdségeket keresni termékeik értékesitésére.

Az elmult években-évtizedekben a kozvetlen értékesités tobbnyire kényszermegoldasként, a kereskedelmi
kiszolgaltatottsagtol valé menekiilés egyik utjaként jelentkezett az Ostermeldk, mezdgazdasagi vallalkozok
szdmdra. Ha a kozvetlen értékesitési médokat kombindljuk a vidék- €s térségfejlesztés Eurdpa-szerte ismert
eszkozeivel és céljaival, beépitve a multifunkciondlis mezdgazdasig eszkozrendszerébe, akkor a szinergikus
hatdsok versenyképessé teszik a kozvetlen értékesitést. Szdmos tényezd Osszhangjara, Osszehangolt
fejlesztésére van azonban sziikség (a teljesség igénye nélkiil):
- a vidéki foglalkoztatds eldsegitése hozzdjarul a vidéki életszinvonal emelkedéséhez, ezzel a
vésdarlderd novekedését és piacbdviilést eredményez;
- hatékonysdg-novelés a haztartdsban és gazdasdgban (hdztartds-gazdasagtan), a gazdasag és a haztartas
miikodésének Osszekotése dj, alternativ értékesitési lehetdségeken keresztiil (falusi turizmus);
- aktiv tanuldsi események, lehetdségek biztositdsa (gazdasdg- és iizemlatogatds, technoldgia
bemutatds), varosokban €16k — foleg gyerekek — falusi oktatdsa, szérakoztatdsa (,,edutainment‘);
- az informatika nydjtotta lehetéségek (honlapok, on-line értékesités) kihaszndldsa, oOtvozése a
régiomarketing eszkozeivel.

Ahhoz, hogy a termeldk, feldolgozok a fenti célokhoz hozzijaruljanak, elengedhetetlen, hogy a
szakmai ismereteken kiviil marketing ismereteiket is gazdagitsdk; marketing szemlélet nélkiil a kozvetlen
érétkesités tovdbbra is kényszermegoldds, nem pedig tudatosan alkalmazott és alakitott értékesitési csatorna

marad.
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